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Mobilno  obywateli polskich w obr bie Unii Europejskig wywo uje w polskie)
przestrzeni publiczng ogromn liczb komentarzy, a tak e - jak ostatnio mogli my
zaobserwowa - politycznych inicjatyw. Mimo rosn cgj wiedzy na temat tego zjawiska
w rod badaczy spo ecznych, w debatach publicznych daje si zauwa y pewien stopie

niezrozumienia kompleksowo ci  tego zjawiska. Ninigszy raport z sonda u
przeprowadzonego w réd Polakéw w Wielkig Brytanii i Irlandii — mamy nadzig -
pozwoli pog bi wiedz dotycz ¢ migracji obywateli polskich w dzisiejszej Europie.

Autorzy pragn podzi kowa Grupie ywiec oraz firmie Cross Media PR
za umo liwienie przeprowadzenia badania. Jednocze nie autorzy nie ponosz

odpowiedzialno ci zapd nigjsze interpretacje wynikow sonda u przez osoby trzecie.

Badanie zosta o zaprojektowane i przeprowadzone zgodnie z wytycznymi ESOMAR

obowi zuj cymi instytucje badaj ce opini publiczn .

Nota o autorach:

Micha P. Garapich, antropolog spo eczny; doktorant Instytutu Europei styki

Uniwer sytetu Jagiello skiego, pracownik naukowy centrum badawczego CRONEM
(Center for Research on Nationalism, Ethnicity and Multiculturalism) na Roehampton
University i Uniwersity of Surre

y

Dorota Osipovic, socjolog, doktorantka School of Savonic and East European Sudies,
na University College London. Zajmujes problematyk bada nad migracjami
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1. Metodologia

Celem badania MIGPOL by o rozpoznanie plandw migracyjnych, preferencji
konsumpcyjnych i preferencji wyborczych Polakéw, ktorzy przebywaj obecnie
w Wielkig Brytanii i Irlandii. Otrzymanie wiarygodnych wynikow zale ao w du ym
stopniu od uzyskania reprezentatywnej proby migrantow, co z kolei okazao s trudnym
zadaniem ze wzgl du na brak atwo dost pnego operatu losowania. Potencjalne
korzystanie z istnig cych brytyjskich wykazéw migrantow (takich jak rejestry National
Insurance Number czy Workers Registration Scheme), poza problemem dost pno ci
danych osobowych do celéw badawczych wi zaoby s rownie z szeregiem innych
utrudnie . W przypadku populagji, jak s polscy migranci, istnigje bowiem problem
uchwycenia grupy spo eczng charakteryzuj cg si wysok mobilno ci 1 ¢z stymi
zmianami migjsca zamieszkania. To powoduje, e wszelkie urz dowe listy i wykazy
szybko s dezaktualizuj .

Rozwa g c istnigg ce mo liwo ci dobrania proby odzwierciedlg) cel populac
migrantéw polskich na wyspach brytyjskich zdecydowali my s zastosowa metod
doboru kwotowego, cz sto stosowan w badaniach marketingowych. Polega ona na
dobraniu odpowiednich kwot 0sdb o wybranych cechach demograficznych (takich jak na
przyk ad p e i wiek), proporcjonalnie do rozk adu danych cech (w tym wypadku p ci
i wieku) w populacji obj tejf badaniem. W ten sposob zapewniona zostaje przynajmniej
cz ciowa kontrola liczebno ci i typu osob, ktére wezm udzia w badaniu. Naszym
badaniem zostay obj te osoby, ktére cznie spenigj nast puj cewarunki:

1. S urodzonew Polsce.

2. M@ polskie obywatelstwo.

3. Przyjechali do Zjednoczonego Kroélestwa lub Irlandii w 1989 roku lub pd nigj.
4. Mg 18lubwi cg lat w momencie badania.

Dane na temat struktury demograficzngl osdb spe nigj cych powy sze warunki mo na
uzyska z brytyjskiego, przeprowadzanego raz na kwarta badania sonda owego
gospodarstw domowych Labour Force Survey. Najbardziej aktualny zbiér danych
brytyjskiego LFS dost pny w momencie badania w archiwum danych spo ecznych
pochodzi z okresu stycze — marzec 2007° r. i zawiera 486 0sdb spenig cych
powy sze definicyjne kryteria populacji obj tgf badaniem. Przy ustalaniu kwot
wykorzystali my rozk ad p ci i wieku obliczony na podstawie brytyjskiego LFS w tak
wyselekcjonowanej grupie polskich migrantéw (zob. tabela 1).

1 |

2 Office for National Statistics. Social and Vital Statistics Division and Northern Ireland Statistics and Reséarch
Agency. Central Survey Unit, Quarterly Labour Force Survey, January - March, 2007 [computer file]. Colchester,
Essex: UK Data Archive [distributor], July 2007. SN: 5657.
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Tabelal. cznyrozk ad p ci i wieku polskich migrantow w LFS

18-35 lat 36iwi cglaa Razem

M czyzna 43.2% 11.7% 54.9%
Kobieta 38.5% 6.6% 45.1%
Razem 81.7% 18.3% 100.0%

réd o: UK QLFS, Jan-March 2007

Wyniki brytyjskiego LFS wskazuj ce na dominacj ludzi modych i na nieznaczn
przewag m czyzn w rod polskich migrantdbw na wyspach brytyjskich s zgodne
z aktualnymi trendami emigracji z Polski odnotowanymi réwnie w polskich oficjalnych
statystykach®. Zatem nasza préba kwotowa migrantéw polskich w Wielkigj Brytanii
i Irlandii odzwierciedla proporcje pci i grup wiekowych migrantow obliczone na
podstawie LFS.

LFS jest sonda em przeprowadzanym raz na kwarta na prébie adresowej gospodarstw
domowych w Zjednoczonym Krolestwie. Jest to tak zwane badanie ci ge, ktérego
podstawow  funkcj jest monitorowanie zatrudnienia i sytuacji ekonomiczne)
mieszka cow Wielkig Brytanii. Pozat podstawow funkcj LFS jest wykorzystywany
do wielu wtérnych analiz ré6 nych grup spo ecznych, mi dzy innymi réwnie migrantow.
Zdet LFSu jest , wie o 7 danych, bowiem sonda ten jest w stanie szybko wykry

ewentualne zmiany sytuacji gospodarstw domowych i poszczegélnych jednostek. Ma to
niema e znaczenie w tak ruchliwe populacji, jak s migranci. Wad LFS-u jest maa
liczebno grup imigranckich w prébie, cz stsze przypadki odmowy udzielenia wywiadu
w rod migrantow i nieuwzgl dnianie osob, mieszkg] cych poza gospodarstwami
prywatnymi w takich migscach jak hotele, hostele, domy opieki, akademiki czy na
przyk ad w lokalach tymczasowych udost pnionych pracownikom sezonowym. Pomimo
tych ogranicze LFS do momentu przeprowadzenia kolginego spisu powszechnego
w Wielkig) Brytanii pozostaje jedynym tak wyczerpuj cym rod em informacji na temat
cech spo eczno-demograficznych polskich migrantow w Wielkigl Brytanii. Podczas
ustalania proby kwotowej badania MIGPOL korzystali my, wi ¢ z najlepszego, aktualnie
dost pnego rod adanych natemat profilu polskich migrantow w Wielkiej Brytanii.

Préba zak adana i zrealizowana

Bior ¢ pod uwag mo liwo ci logistyczne, informacje na temat liczebno ci skupisk
polskich w poszczegdlnych miastach i po uwzgl dnieniu typowe liczebno ci préby
w badaniach marketingowych d yli my do zrealizowania proby licz cf 1100 osob.
Naey zauway , e podczas tworzenia kwot dla poszczegdlnych miast przyj li my
zao enie, e struktura demograficzna populacji Polakdéw w poszczegdlnych miastach
Wielkig Brytanii jest zbli ona do struktury w caym kraju. Jest to zao enie uprawnione
bior ¢ pod uwag rozproszenie przestrzenne polskich migrantéw w Wielkigj Brytanii.
Podobnie zak adamy rownie , e profil demograficzny polskich migrantéw w Irlandii jest
rownie zbli ony do ogdlnobrytyjskiego z racji zbie no ci polityki migracyjngj Irlandii

¥k pi ska, E. 2006. "Recent Trends in International Migration. The 2006 SOPEMI Report for Poland.” CMR Working
Papers (15/73).
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i Wielkig Brytanii wzgl dem nowych pa stw UE, podobnego zapotrzebowania na prac

cudzoziemcdw i blisko ci geograficzng oraz j zykowej. Podsumowanie zao onych
i zrealizowanych kwot w poszczegdlnych miastach przedstawia Tabela 2.
Tabela2. Zak adanai uzyskanaliczebno proby kwotowe
Liczebno Procent
Zak adana  Uzyskana Zak adany Uzyskany
Caapréba M, 18-35 475 461 43.2% 42.2%
M, 361 wi cg 129 145 11.7% 13.3%
K, 18-35 423 413 38.5% 37.8%
K,36iwi ceg 73 74 6.6% 6.8%
Razem 1100 1093 100.0% 100.0%
W tymLondyn M, 18-35 173 159 43.3% 39.9%
M, 36iwi ceg 47 60 11.8% 15.1%
K, 18-35 154 149 38.5% 37.4%
K,36iwi cg 26 30 6.5% 7.5%
Razem 400 398 100.0% 100.0%
Luton M, 18-35 22 21 44.0% 42.0%
M, 36i wi cg 6 7 12.0% 14.0%
K, 18-35 19 19 38.0% 38.0%
K,36iwi cg 3 3 6.0% 6.0%
Razem 50 50 100.0% 100.0%
Croydon M, 18-35 22 23 44.0% 42.6%
M, 36i wi cg 6 7 12.0% 13.0%
K, 18-35 19 21 38.0% 38.9%
K,36iwi cg 3 3 6.0% 5.6%
Razem 50 54 100.0% 100.0%
Southampton M, 18-35 43 43 43.0% 46.7%
M, 36i wi ceg 12 11 12.0% 12.0%
K, 18-35 38 32 38.0% 34.8%
K,36iwi cg 7 6 7.0% 6.5%
Razem 100 92 100.0% 100.0%
Edynburg M, 18-35 86 84 43.0% 42.9%
M, 36i wi cg 24 24 12.0% 12.2%
K, 18-35 77 79 38.5% 40.3%
K,36iwi cg 13 9 6.5% 4.6%
Razem 200 196 100.0% 100.0%
Belfast M, 18-35 43 45 43.0% 43.7%
M, 36i wi cg 12 11 12.0% 10.7%
K, 18-35 38 38 38.0% 36.9%
K,36iwi cg 7 9 7.0% 8.7%
Razem 100 103 100.0% 100.0%
Dublin M, 18-35 86 86 43.0% 43.0%
M, 36i wi cg 24 25 12.0% 12.5%
K, 18-35 77 75 38.5% 37.5%
K,36iwi cg 13 14 6.5% 7.0%
Razem 200 200 100.0% 100.0%

rod o: Badanie MIGPOL 2007.
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Jak wida ré nice pomi dzy zak adan azrealizowan liczebno ci poszczegdlnych kwot
s minimalne zarbwno w caeg probie jak i w poszczegolnych miastach. Zbie no
z zao onymi kwotami zapewnia quasi-reprezentatywno proby ze wzgl du na dwie
cechy kontrolne: p e i wiek migrantéw przebywaj cych obecnie w Wielkiej Brytanii.

Badanie zostao przeprowadzone we wrze niu 2007 roku (zostao zako czone przed
cyklem wizyt polskich politykow w Wielkig Brytanii i Irlandii) metod bezpo redniego
wywiadu face to face. Respondentéw rekrutowano na ulicach oraz w migjscach spotka
Polakéw takich jak sale koncertowe, ko cioy, restauracje, spotkania w miejscach
publicznych, sklepy, supermarkety, rodki transportu (autobusy, metro), miejsca pracy i
bary. Niewielka liczba ankiet zostaa przeprowadzona w domach respondentow.
W stolicy, ze wzgl du na jg wielko badanie celowo przeprowadzono w dobranych
uprzednio dzielnicach Londynu po to, by zmaksymalizowa zro nicowanie populacji
polskich obywateli zamieszkuj cych metropoli . Dzielnice Londynu, w Kktorych
przeprowadzono sonda to: Ealing, Fulham&Hammersmith, Finchley, Wimbledon,
Hackney, Southall, Acton, Tooting, Balham, Tower Hamlets, Seven Sisters. Z kolel
Croydon i Luton reprezentuj miastale ce w bezpo rednigf blisko ci Londynu. Naten
fakt zatem nale y zwraca uwag podczas analizy i interpretacji danych.
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2. Profil respondentow

Zgodniez zao eniem proby kwotowej, 80% respondentow to ludzie w wieku 18 — 35 |at.
Pozosta e 20% stanowi 0soby w wieku 36 — 62 lata. 55% stanowi m czy ni.

Respondenci stanowi grup dobrze wyksztacon - niema e 90% ma przynamnie
rednie wykszta cenie (zawodowe lub ogdlnoksztac ce), w tym 9% mo e s pochwali
licencjatem, a 22% dyplomem magistra.

Ze wzgl du na stan cywilny 69% o0sdb to kawalerowie lub panny, 25% 0s0b to osoby
zam nelub onate, 6% jest rozwiedzionych lub w separacji, p6 procent to wdowy lub
wdowcy. Jednak e dane dotycz ce zamieszkiwania z partherem w jednym gospodarstwie
domowym sugeruj nieco odmienny obraz sytuacji rodzinng polskich migrantow.
A 45% naszych respondentow deklaruje, e mieszka ze swoim partnerem lub partnerk ,
awi ¢ znacz co wi cg ni mog oby to wynika z danych na temat stanu cywilnego.
Co ciekawe, 38% panien lub kawalerow i 39% o0sOb rozwiedzionych deklaruje
zamieszkiwanie z partnerem w jednym gospodarstwie domowym. Z kolei ponad jedna
trzecia0sdb onatych lub zam nych nie zamieszkuje w jednym gospodarstwie ze swoim
m em/ on . Zatem uzyskane wyniki sugeruj znaczn rozbie no  pomi dzy
oficjalnym i de facto stanem cywilnym polskich migrantow. 15% ogd u badanych
rownie podao, emieszkaw Wielkigj Brytanii lub Irlandii z dzie mi.

stan cywilny

Kawaler /  Zonaty rozwiedzion wdowiec/wd razem

panna /zamezna y(-a) /' w owa

separacji
Czy mieszkaw WB/I z tak 38.4% 64.7% 38.7% 44.8%
?

partneremka: ne  616% 35.3% 61.3% 100.0% 55.2%
razem 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Sytuacja mieszkaniowa polskich migrantéw jest zré nicowana pod wzgl dem przestrzeni
mieszkalng przypada cej najedn osob , ale podobna pod wzgl dem statusu prawnego
zajmowanego lokalu. Zdecydowana wi kszo , oko o 90% respondentow, wyngmuje
swoje mieszkanie. Okoo 57% wynamuje mieszkanie osobi cie od w a ciciela
prywatnego, oko 0 30% mieszkaw charakterze podngemcy i oko 0 3% wynajmuje swoje
lokum od pracodawcy. Tylko nieliczni respondenci spacili lub spaca) kredyt
mieszkaniowy (4%). Natomiast bior ¢ pod uwag liczb pokoi mieszkalnych
przypadaj cych na osob , mo na stwierdzi , i wi kszo migrantow mieszka w do
dobrych warunkach, gdy w mieszkaniach zajmowanych przez 80% respondentow na
jeden pokdj mieszkalny przypada jedna osoba lub mnigj. Pozosta e 20% respondentéw
cechuj gorsze warunki mieszkaniowe, cznie z kilkoma przypadkami ekstremalnymi,
gdzie najeden pokdj przypaday 3 lub 4 osoby.



a) Poziom Zarobkéw

Ponad dwie trzecie respondentow jest zatrudniona w pe nym wymiarze godzin, 21% ma
status samozatrudnionych i 12% pracuje w niepe nym wymiarze godzin. Podobnie do
innych opracowa * nasze badanie wskazuje na wysoki stopie aktywno ci ekonomicznej
polskich migrantow.

Mediana zarobkéw respondentéw irlandzkich wyniosa 1600 Euro miesi cznie po
odliczeniu podatkéw (50% respondentéw zarabia 1600 euro lub mnigj; i 50% zarabia
1600 euro lub wi cej); mediana zarobkow miesi cznych netto respondentéw brytyjskich
wynios a1100 GBP.

Zarobki respondentéw mieszkaj cych Zjednoczonego Krélestwa
10.4% 5.0% 15.4%

15.5%

33.2%
20.6%
M Poni ¢ 800 GBP il 801-1000GBP M 1001-1250GBP
0 1251-1500GBP @ 1501-2000 GBP W 2001 GBPi wi cg

Zarobki respondentéw mieszkaj cych w Irlandii (Dublinie)

6,2% 4,1% 1,6% 18,1%
11,4%

58.6%
B Poni g 1200 EUR il 1201-2000 EUR 02001-2500 EUR
0 2501-3000 EUR @ 3001-3500EUR W 3500 EUR | wi cej

4 Patrz np ostatnie opracowanie Ingtitute of Public Policy Research, wrzesie 2007, lub ‘Poles Apart? EU Enlargement
and the Labour Market Outcomes of Immigrantsin the UK’ S. Drinkwater et al. International Migration w druku.



Respondentéw pytali my na co, w krajach gdzie pracuj , wydag zarobione pieni dze
(na co wydg w Polsce patrz str.18). W Wielkig Brytanii i Irlandii najwi cej
respondentdw przeznacza swoje zarobki na potrzeby codzienne (90%). 42% wydaje

zarobione pieni dze narozrywk i podré e, a 30% respondentéw oszcz dza.

Column %
najczestsze 1 potrzeby codzienne/prze ycie rodziny
wydatki w 90.3
UK/IR
2 kupno/budowa/sp ata nieruchomo ci 54
3 nahiznesw asny 5.8
4 edukacje dzieci lub w asna 17.3
5 naoszczednosci lub inne inwestycje 30.1
6 rozrywke, podr6 e 419
7 naco innego 4.0
Total 100.0

Procenty niesumuj s do 100% bo respondenci mogli poda wi ceg ni jedn opcj

b) Wielko Transferow Finansowych do Polski

Zwi zan z konsumpcj kwesti b d ¢ przedmiotem naszego zainteresowania by a te
skala przekazow pieni nych z Wielkigl Brytanii i Irlandii do Polski. Z uwagi jednak na

rozmiar badania, ograniczyli my si
0 oszacowanie ¢z ci miesi cznych zarobkow, jakie przekazuj
oraz jakie jest przeznaczenie tych funduszy.

transfer bankowy — do Polski,

jedynie do pytania naszych respondentéw
— 0sobi cie lub przez

W odpowiedziach zaznaczy s wyra ny podzia na jednostki, ktore nie wysy g , b d

nie wydg) w Polsce nic, atymi, ktorzy wysy @ b d przekazyj

wi kszo swoich zarobkoéw:

Jak cz  mies cznych zarobkéw zazwyczaj wydaje Pan/Pani w Polsce osobi cielub przekazuje Pan/Pani

rodzinie/znajomym w Polsce?

Missing System

Total

Percent

Valid nik a (bliska zeru) 35.3
ok. jedna dwudziesta (5%)

12.8

ok. jednadzies ta(10%) 14.5

ok. jedna czwarta (25%) 11.6

ok. jednatrzecia (33%) 5.7

ok. po owy (50%) 9.2

onad po ow (51% i wiecgj
ponad p (51% g) 110
Total 100.0

rodzinie po ow , lub

10



Okazujes , eok.jedng czwartej badanych wysy alub przekazuje rodzinie w Polsce od
jedng) trzecigg do po owy swoich zarobkow. Jednocze nie niemal po owa robi to
w znikomym stopniu. Zapytali my nast pnie, na co przeznaczone s pieni dze wysy ane,
lub przekazywane rodzinie w Polsce. Tak jak w przypadku kraju zarobkowania,

respondenci przewa nie wyda] na potrzeby codzienne, rozrywk

i podré e Wa n

kategori , w du 0 mnigjszym stopniu obecn w li cie wydatkow w Wielkigj Brytanii
(5%), s osoby wyda] ce w Polsce pieni dze na spat nieruchomo ci, b d budow
domu — niemal 20 %

Column %
naco potrzeby
wydajew  codzienne/prze ycie 56.7
Polsce rodziny
kupno/budowalsp ata
nieruchomo ci 196
na biznes w asny 4.2
edukacje dzieci lub w asna
13.3
na oszczedno ci lub inne
inwestycje 16.9
rozrywke, podro e 4.7
naco innego 9.1
Leczenie/zdrowie 22

* Procenty niesumuj s do 100 gdy respondenci mogli poda do trzech wydatkéw

11



3. Migranci i media

W przeprowadzonym sonda u zadali my szereg pyta dotycz cych stopnia penetracji tej
populacji przez polskie media — zarowno tych pochodz cych z Polski jak i obecnych na
rynku brytyjskim i irlandzkim.

a) Popularno  poszczegdlnych mediéw

Zgodnie z oczekiwaniami, najbardzie popularnym medium okaza s by Internet — 52%
respondentOw korzysta ze codziennie, lub kilka razy w tygodniu. 28% codziennie lub
kilka razy w tygodniu ogl dapolsk telewizj satelitarn . Odsetek respondentow, ktérzy
korzystg w  podobnym  stopniu  z prasy w formie  papierowe)
i radia wynos odpowiednio: 16% i 155%. Z sonda u wy ania S jednak obraz
nierbwnomiernego roz o enia korzystania z medidw polskich. Istnige spora grupa
respondentow, ktorzy mag selektywny dost p do mediow — 59% w ogdle nie ogl da
telewizji, 22.5% w ogole nie czyta prasy, a 19.8% nie korzysta nigdy z Internetu.

Wykres 1. Jak cz stoogl dapolskie TV przez satelite

59,4%

11,2% 11%  6,0%

B codziennie Okilkarazy wtygodniu Ocotydzie Osporadycznie MEnigdy

12



Wykres 2. Jak cz sto s ucha polskich stacji radiowy

66,0%

0,
16,8% 1.7% 63%

9,2%

B codziennie Okilkarazy wtygodniu Oco tydzie

O sporadycznie B nigdy

Wykres 3 Jak cz sto czytapolsk pras w formie papierowe

41,0%

20,7%
10,8%

22,5%

5,1%

B codziennie Okilkarazy wtygodniu Ocotydzie

M sporadycznie O nigdy

Wykres. 4 Jak cz sto odwiedza polskie inter netowe strony infor macyjne

8,1% 20,2%

16,7%

35,2%

19,8%

B codziennie B kilkarazy wtygodniu [Ocotydzie

O sporadycznie M nigdy
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b) Najpopularniejsze stacje/tytu y/strony z Polski

Respondenci  proszeni byli nast pnie o podanie najcz cig ogl danych stagji
telewizyjnych, suchanych stacji radiowych, czytanych tytudw prasowych
i odwiedzanych informacyjnych stron internetowych. W réd osob ogl daj cych telewizj
polsk przynajmnigj sporadycznie, najpopularniejsz stacj okazaas TVN - ogl daj
blisko 62% osob:
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* Procenty nie sumujasie do 100 bo respondenci mogli poda trzy najcz cigj ogl dane stacje

W réd osob s uchg) cych codziennie, kilkarazy w tygodniu, co tydzie |ub sporadycznie
radia polskiego, ngbardziej popularn stacj okazao s radio RMF FM (44%).
Stosunkowo du  popularno ci ciesz s te lokalne stacje radiowe z Polski:
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* Procenty niesumuj s do 100, gdy respondenci mogli poda trzy najcz cigj s uchane stacje

Ogdlnie dost pna prasa polskaw sklepach z produktami z kraju oznacza, i respondenci
wymieniai niema wszystkie tytu y prasowe. Prawdopodobnie z uwagi nacen oraz
szybk dezauktualizacj owielemnigjsz popularno ci cieszy y s dzienniki. | tak,

w rod tytu 6w prasowych z Polski ngjcz  cig czytan okaza s tygodnik ,, Polityka’:

Polityka 126 26.1
Woprost 117 24.3
Angora 92 19.1
Newsweek 82 17.0
Gazeta Wyborcza 53 11.0
Two Styl 31 6.4
Claudia 29 6.0
Focus 23 4.8
Przekroj 22 4.6
Gaa 20 4.1
CKM 20 4.1
Viva 19 39
Przegl d Sportowy 17 35
Zwierciad o 17 35
NIE 15 31
Tele Tydzien 15 31
Playboy 13 2.7
Pani Domu 12 25

* Procenty nie sumujasie do 100 gdy respondenci mogli podac trzy najcz  ciej czytanetytu y
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Jak wspomnieli my, internet okaza s nagjbardziej popularnym medium (aczkolwiek nie
nale y zapomina , i 20% nie korzysta z tego medium w ogole, kolgine za 20% tylko
sporadycznie). Tutg) liderem okaza si Onet.pl — 71% respondentow, ktérzy odwiedzaj
polskie strony informacyjne przynajmniej sporadycznie, odwiedzat stron :
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20 27.3
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* Procenty niesumuj s do 100 gdy respondenci mogli poda pi  najcz ciej odzwiedzanych stron

C) Popularno  polskich mediow z Wielkigj Brytanii/lrlandii

Jednym z efektow du € liczby Polakéw w Wielkigl Brytanii i Irlandii jest pojawienie si

specyficznego segmentu rynku, tzw. ,przemysu migracyjnego”, obsuguj cego pod
wzgl dem finansowym, doradczym, informacyjnym populacj polsk zamieszka na
Wyspach. Polskie media stanowi jego integraln cz , st d w sonda u zapytai my
rownie o stopie popularno ci polskich tytu éw/stron internetowych prowadzonych na
migjscu. Zaznaczy a S tutg) silna lokalizacja polskich tytu 6w prasowych — ka de
miasto okazao s mie swoj dominuj ¢ mark monopolizuj ¢ rynek. Wyj tkiem by
Londyn, gdzie tych marek by o wi cgj, niemnigj z kolei tytu y wydawane w stolicy (poza
pewnymi wyj tkami) nie pojawiay si pozani . | tak sytuacja w Londynie i okolicach
wygl danast puj co
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Najcz cig czytanetytu y prasowew Londyniei okolicach (Croydon i Luton)
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* Procenty niesumuj si do 100 gdy respondenci mogli poda pi  najcz cigj czytanych tytu 6w
Najcz cig czytanetytuy prasowew Edynburgu
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Najcz cig czytanetytuy prasowew Dublinie
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W podobny sposob lokalne r6 nice dgj o sobie zna w przypadku polskich stron
informacyjnych prowadzonych na migscu. Nabardzief wed ug naszego sonda u
popularn stron internetow  w Wielkigl Brytanii — londynek.net — odwiedza 43%
naszych badanych, natomiast, gdy zaw zimy respondentéw do Londynu i okolic, odsetek
ten ro nie do 76%. Kiedy za przypatrzymy s migrantom z Edynburga, dominuj c

pozycj zajmuje tam portal szkocja.net, ktory odwiedza a 93% badanych co ngimnigj
sporadycznie korzystaj cych z internetu. Stopie odwiedzania strony londynek.net spada
tam niemal do zera.

d) subiektywna ocena mediow

Na koniec zapytali my rownie o subiektywn ocen stopniai jako ci informacji 0 yciu
Polakow w Wielkigj Brytanii, jakie pojawigg s w mediach krgjowych. W obu
przypadkach dominowa o poczucie braku informacji oraz negatywnej oceny ich jako ci.
Ze stwierdzeniem, i ,media z Polski informuj o yciu Polakbw w wystarczaj cym
zakresi€’, zgodzi oS 28%, za niezgadzas 47% ankietowanych. Jeszcze gorzej jest
zocen jako ci, gdy zestwierdzeniem,i ,mediaz Polski rzetelenie przedstawiaj ycie
Polakéw w Wielkig Brytanii/lrlandii”, zgodzi o s 18.6%. Przeciwnego zdania by a
ponad po owa badanych (55.7%).
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Media z Polski informuj o yciu Polakéw w Wielkig Brytanii/lrlandii w wystarczaj cym zakresie

Trudno
powiedzie /nie
wiem
24,9%

Zdecydowanies
nie zgadzam
24,5%

M edia z Polski rzetelenie przedstawiaj

Trudno
powiedzie /nie
wiem
25,7%

Zdecydowanie s
nie zgadzam
28,8%

Zdecydowanie
zgadzam s
3,0%

Zdecydowanie
zgadzam si
6,4%

Raczej zgadzam
s
21,7%

Raczgl s nie
zgadzam
22,6%

ycie Polakéw w Wielkigj Brytanii/lrlandii

Raczej zgadzam
s
15,6%

acze s nie
zgadzam
26,9%
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4. Migranci a konsumpcja polskich produktow

Je li polskich migrantow patriotyzm niespecjalnie dotyczy w sensie obywatel skim (patrz
rozdzia 7), to w sensie konsumpcyjnym, jak najbardzigj. Niema wszyscy nas
respondenci (94.6%) przyznali, i w ostatnich trzech miesi cach kupowali polskie
produkty. Najbardzigj poszukiwanym przez migrantow produktem okaza s — nomen
omen — chleb.

Najcz cig kupowany typ polskich produktéw

%

chleb 755 72.6
w dliny 662 63.7
piwo/alkohol 623 59.9
nabia 529 50.9
s odycze 511 49.1
przetwory 479 46.1
papierosy 230 22.1
kosmetyki 98 9.4
Inne 75 1.2
AGD/RTV 18 17
Total N=1040 oséb

* Procenty niesumuj s do 100 gdy respondenci mogli poda wi cej ni jeden produkt

W interesuj cy sposdb daas tutg pozna ré nicakonsumpcji wedugpci—m czy ni
kupuj g ownie akohol i przetwory, kobiety sodycze, kosmetyki i nabia. Jednym
z niezamierzonych efektéw badania jest te wyeksponowanie skali czarnego rynku
polskich papierosdw z przemytu — 22% kupuj cych polskie produkty, do takich zalicza
te polskie papierosy kupowane,, spod lady”.

Pytani o przyczyn zakupow polskich produktéw, respondenci przewa nie podawali brak
odpowiednikéw brytyjskich, przyzwyczajenie oraz smak/jako . Co ciekawe, znikomy
odsetek respondentoéw deklarowa, i kupuje polskie produkty motywowany reklamami
w polskich mediach:
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Count Column %
powod reklamaw polskich
kupowania mediach 14 14
przyzwyczajenie do
okreslonych produktow 710 68.9
wyniesione z Polski
brak odpowiednikow
brytyjskichv/irlandzkich 435 42.2
bliskosc sklepu, ktory
sprzedaje polskie produkty 131 12.7
olskie produkty s ta sze
P P Y 27 26
t sknota za Polska 167 16.2
smak/jako 296 28.7
Total 1030 100.0

* Procenty niesumuj s do 100 gdy respondenci mogli poda trzy przyczyny

Percepecja promocji polskich produktow

Respondentéw zapytali my réwnie o ich ocen promowania polskich produktow
w Wielkigj Brytanii i Irlandii. Tak jak w poprzednim pytaniu responenci deklarowali, i

nie kieruj s reklam w polskich mediach w zakupach, tak w tym pytaniu dali wyraz
krytycznemu nastawieniu wobec stanu promocji polskich produktow w ich kraju
zamieszkania:

Czy Pana/Pani zdaniem firmy polskie dostatecznie promuj produkty w Wielkigj Brytanii/lrlandii?

czy firmy polskie
dostatecznie
promuja
produkty w
WB/I
%
Tak 25.2%
Nie 53.1%
Trudno powiedzie /
nie wiem 2L1%

Percpecja braku promocji polskich produktéw czy s jednocze nie z silnym
przekonaniem, i jest co promowa , a Polacy mog by dumni z szeregu produktow,
ktéres wizytdwk ichkraju. Opini t podzielapodzielaa 81% respondentow.

G 6d promocji polskich produktéw i obecno ci polskich firm w krajach zamieszkania
respondentow wyra asi tak e w odpowiedzi na pytanie o to czy, ,,Pana/Pani zdaniem
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firmy z Polski powinny wychodzi ze specjan ofert dla Polakow w Wielkig Brytanii
i Irlandii”. 68% respondentéw odpowiedzia o na to pytanie twierdz co. W réd rodzaju
firm, jakie Polacy w Wielkig Brytanii i Irlandii najch tnigj by widzieli na rynku
dominuj firmy spo ywcze - 80% badanych uwa a, i to te firmy winny wychodzi ze

specjaln ofert ; 54% widzia oby firmy finansowe z Polski wychodz ce z ofert , a 33%
firmy obraca ce nieruchomo ciami.
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5.Wraca , zosta , czeka —strategie migracyjne

Niew tpliwie kwestia strategii migracyjnych Polakow wzbudza ogromne emocje. Pytanie
0 skal powrotéw i dalszych migracji w kontek cie w czenia go do przedwyborczych
debat politycznych nak ada na badaczy szczegélny obowi zek ostro no ci
w formu owaniu wnioskéw. St d na pytanie o to, czy polscy migranci do Polski wréc ,
musimy odpowiedzie : nasi respondenci, jak i najprawdopodobniegj ca a polska populacja
w Wielkig Brytanii i Irlandii — przejawiagj szerokie spektrum strategii migracyjnych,
st d nie ma jednoznacznej odpowiedzi na pytanie o powroty. Poni sza tabelka ukazuje
dugo pobytu respondentéw zestawiona wraz z intencj pozostania w Wielkig
Brytanii/lrlandii, co pozwalazorientowa s w ré norodno ci strategii migracyjnych.

Deklarowane intencje pozostaniaw UK w zale no ci od d ugo ci pobytu

D ugo pobytu w przedzia ach

mniggni 6 od6émscdo odlroku od2laado od5lado od10lat
miesiecy 1 roku do2lat 5lat 10 lat do 18 lat Total
Q2jak Mnigj niz 6 miesiecy
d ugo ma
zamiar 34.8% 4.1% 10.8% 7.8% 3.3% 8.3% 13.4%
przebywa
w WB/I
Od 6 miesiecy do 0 ) 0 0 0 0 )
dwéch lat 13.4% 21.5% 11.2% 11.4% 9.8% 4.2% 12.6%
gdc%"f;th lat do 11.2% 19.0% 23.4% 15.9% 14.1% 4.2% 16.9%
Pilatlwice 5.8% 11.6% 10.8% 16.5% 14.1% 4.2% 11.7%
Nastae 8.9% 14.0% 11.9% 17.7% 25.0% 50.0% 15.2%
Nie wiem/ trudno . 0 ) 0 . . .
powiedzie 25.9% 29.8% 31.9% 30.8% 33.7% 29.2% 30.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Z powy szego zestawienia atwo mo emy zidentyfikowa grup krotkoterminowych
migrantdw, czyli osob, ktore przebyway w Wielkig Brytanii/lrlandii mnig ni
6 miesi cy i, ktére nie mgj zamiaru przebywa w tych krgjach du ¢ ni  pd roku.
Spo réd osob, ktére przebywa w tych kragjach poni g pd roku, ok 35% zamierza
w najbli szym p6 roczu do Polski wréci . W sumie w ca g probie 13.4% respondentow
deklaruje, i wraca do Polski w przeci gu nabli szych sze ciu miesi cy. Kolgne 12.6%
planuje wréci w przeci gu najbli szych dwach lat.

Z drugig strony, zgodnie z oczekiwaniami, wraz ze sta em migracyjnym ro nie
prawdopodobie stwo deklaracji, i respondent odpowie, i mieszka w Wielkig
Brytanii/lrlandii ju nastae. Niemnigj, co ngjbardziej uderzg ce, ngjwi ksz grup 0sob
w cag probie (ok. 30%), stanowi respondenci otwarcie deklaruj cy, i nie wiedz ile
jeszcze czasu zostan w Wielkig Brytanii/lrlandii. Ta postawa wyczekiwania, b d nie
wi zania dalszych planéw z jednym konkretnym miegjscem jest charakterystycznym
rysem wspoé czesngj migracji z Polski do krajow UE.
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W prébie mamy réwnie wyra nie zarysowan grup 0sOb odrzucg ¢ perspektyw
powrotu. Jak widzimy 15% deklaruje, i mieszka ju na stae, dalsze 12% zamierza
zosta na,pi latiwi cg”, cow praktyce cz sto oznaczato samo —to za wskazuje, i
migracje 26% respondentéw nale y traktowa w kategoriach d ugoterminowych.

Oznacza to zarysowanie s trzech g 6wnych tendencji — osob, ktérych migracja jest
z zasady krétkoterminowa, tych ktérzy zajmuj postaw wyczekuj ¢ i tych, ktérzy ju
podj li decyzj o pozostaniuw Wielkig Brytanii/lrlandii na sta e.

W ankiecie zadali my réwnie seri pyta okre lg cych subiektywne postawy, b d
zachowania naszych respondentow w kontek cie ich strategii migracyjnych. Jedno z nich
brzmiao: Odwiedzaj c/rozmawiaj ¢ z rodzin /znajomymi w Polsce sprawdzam czy
sytuacja ekonomiczna polepszy asi w celu rozwa enia decyzji 0 powrocie.

Trudno
powiedzie /nie Zdecydowanie
wiem tak
4,5% 13,2%
Zdecydowanienie Raczej tak
39,4% 21,4%

Raczg nie
21,4%

34.6% zgodzi o Sz powy szym stwierdzeniem, za 60.5% nie zgodzi o co sugeruje, i
co ngmnig jedna trzecia badanych aktywnie my li i planuje wyjazd do Polski.
Jednocze nie jednak 60% a zatem wi kszo 0sdb nie ledzi zmian w sytuagji
ekonomiczng Polski. Odpowiedzi sugeryj ,i by mo e poprawa sytuacji ekonomicznej
nie jest jedynym czynnikiem, ktéry naley bra pod uwag rozwa g c ewentuane
powroty. Inne potencjalne czynniki to — d ugo pobytu, stopie zakorzenienia, jako
yciaw Polsce, zabezpieczenia spo eczne, sytuacja rodzinnaitp. Nie ulega w tpliwo ci,
i tak jak w powy szym zestawieniu tak i tutaj mo na zidentyfikowa grup osob, ktore
planuj powrdt w ngjbli szej przysz o ci.

Inne pytanie zadane w nieco odmiennym kontek cie odnosi o s do ogdlnego stosunku
do sytuacji w Krgjui zwi zanego z tym ewentual nego powrotu:
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Obserwuj uwa niei czekam, a poprawi s sytuacja, aby wrdci :

Trudno
powiedzie /nie Zdecydowanie
wiem zgadzam s
11,0% 16,4%

Zdecydowaniesi Raczej zgadzam
nie zgadzam s
0,
29,9% 23,6%
Racze s nie
zgadzam
19,1%

W tym przypadku 40% uznao, i stwierdzenie to oddaje ich postaw , przy 49%
niezgadzaj cychs ztym stwierdzeniem.

Jeszcze inne pytanie dotycz ce subiektywnych postaw respondentdéw i ich strategii
okazaos w ngwi kszym stopniu odpowiada respondentom. Ze stwierdzeniem: Dziel
ycie pomi dzy Polsk a Wielk Brytani wi cinteresuj s sytuacj w obu pa stwach
zgodzi osi 54%, przy 37.3% nie zgadza] cychs :

Dziel yciepomi dzy Polskai Wielk Brytani /Irlandi ,wi cinteresuj si sytuacj w obupa stwach

Trudno
powied;ie / nie Zdecydowanie
wiem zgadzam s
Zdecydowanies 8.9% 18,6%

nie zgadzam
19,9%

Raczg S nie Raczej zgadzam

zgadzam 355'3(y
17,4% =70
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Powy sze dane ilustruj przede wszystkim zrd nicowanie strategii migracyjnych
I postaw wobec perspektywy wyjazdu do Polski. Nie sposdb jednak podsumowa w tym
migjscu zrd nicowania strategii migracyjnych. Na podstawie wynikdw sonda owych
zarysowuje si jednak pewna typologia migrantow polskich — 1) tych deklaruj cych s
i wréc w jak ngjbli szym czasie, 2) tych, ktorzy deklaruj s ,i pozostaj zagranic na
stae oraz 3) tych, ktorzy zajmuj postaw wyczekuj ¢ nie okre lg ¢ z gbry czasu
pobytu za granic .

W naszegj opinii ukazanie, jakie czynniki wp ywa na poszczegoln postaw lub co
sk ania ludzi do podj cia takich, a nie innych decyzji, wymaga o wiele bardzig
pog bionych studiow i anaiz wykracza cych poza badania sonda owe. Ponadto
zarysowane powy € postawy wskazuj nietylko nazré nicowanie strategii, ale rownie
na to, i migracji z Polski do Wielkig Brytanii i Irlandii nie naey traktowa
w kategoriach linearngl drogi okre langj dychotomicznie, jako ,emigracja’ i ,, powrét”,
ale jako ci gy proces, podczas ktorego jednostki — pod wp ywem czynnikéw takich jak
wiek, stan cywilny, praca, sytuacja rodzinna - na bie co podgmuj decyzje
0 tymczasowym pobycie w Polsce lub za granic . Migranci mog wyje d a , wraca ,
jeszcze raz wyje d a , wielokrotnie powtarza) ¢ éw cykl i - jak wskazuj odpowiedzi na
ostatnie pytanie - w percepcji wi kszo ci respondentdbw mo liwym jest bycie
»pomi dzy”, lub zajmowanie spo eczngj przestrzeni obeimuj cej Polsk i innekrae.
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6. Wybory 2007

Ostatnia cz ~ badania dotyczy a preferencji politycznych i uczestnictwa w wyborach
parlamentarnych 21 pa dziernika 2007 roku. Sonda  przeprowadzono przed
rozpocz ciem cyklu wizyt politykéw polskich do Wielkig Brytanii i Irlandii oraz
nast puj cych po nich wzmo onych debatach w mediach polskich dotycz cych roli
polskich migrantéw w wyborach.

Zagadnienia dotycz ce preferencji politycznych respondentéw rozpocz li my od
u ywanego przez Centrum Badania Opinii Spo eczng pytania odnosz cego s do
poczucia sympatii, blisko ci wobec ugrupowa politycznych w Polsce. Odpowied
niekoniecznie oznaczaa, i dany respondent odda lub nie odda g osu na wskazan
parti lub i zamierza to uczyni w nabli szych wyborach. Wynik jednak wskazuje na
stopie odrzucenia polskich partii politycznych przez respondentow w o wiele wi kszym
stopniu ni. mato migjsce w przypadku respondentow w Polsce (w nawiasach podaemy
rezultat z badania CBOS przeprowadzonego w kwietniu 2007 roku):

Czy w réd polskich partii politycznych jest taka ktér uwa Pan/Pani...

Nie ma
takig partii
73% (54%
wg CBOS)

Za nieco a blisk
bli sz ni sobie 12%
inne 15% (33% wg
(13% wg CBOS)

CRNAA
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B Bliska B Niecobli szani inne

52,8

PO
PiS
LiD

Samoobr ona

a) Wybory 2005 - Czy i jak g osowali?

Nast pnaseriapyta dotyczy apartycypacji i politycznych preferencji w wyborach
parlamentarnych i prezydenckich najesieni 2005 roku.

Czy bra Pan/Pani udzia w wyborach do Sejmu i Senatu we wrze niu 2005?

Tak

Nie
65,2%
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Najak parti gosowa Pan/Pani w wyborach do Sgmu i Senatu we wrze niu 2005

PO
54,8% PiS
26,6%
Samoobrona
Nainn SLD  47%

" | PR
38%  08% 1.6%

Czy bra Pan/Pani udzia w | turze wybor 6w prezydenckich w pa dzier niku 2005?

7,7%

Tak

Nie
63,8%

Na kogo g osowa Pan/Pani w | turze wybor 6w prezydenckich w pa dzierniku 2005

%

Valid Marek Stefan Borowski 6.5

Lech Aleksander Kaczy ski
26.7

Andrzej Zbigniew Lepper 4.4
Donald Franciszek Tusk 50.8
nakogo innego 2.6
Total 100.0

Missing System

Total
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Czy bra Pan/Pani udzia w |l turze wybor 6w prezydenckich w pa dzierniku 2005?

Tak
30,0%

Nie
70,0%

Na kogo g osowa Pan/Pani w |1 turze wyboréw prezydenckich w pa dzierniku 2005?

%
Valid Lech Aleksander Kaczy ski
317
Donald Franciszek Tusk 68.3
Total 100.0
Missing System
Tota

Powy sze wyniki wskazuj , i je li chodzi o frekwencj wyborcz to frekwencja w
badanegl probie nie odbiega zbytnio od ogolnokrajowej z wyborow w 2005 roku
(frekwencja wowczas wyniosa 40.57%). Z kolei rozk ad preferencji politycznych
wyra nie przechyla s na korzy Platformy Obywatelskigj. Sympatie polityczne s
szczegblnie widoczne na przyk adzie drugigj tury wyborow prezydenckich, gdzie
wyborcow Donalda Tuskajest ponad dwarazy wi cg ni LechaKaczy skiego.

b) Wybory 2007

Respondenci w naszej prébie wykazuj znacz co mnigisz ch  partycypacji w wyborach
powszechnych ni  respondenci w Polsce — jedynie 37.6% ankietowanych deklaruje
udzia w wyborach (wedle sonda u z 3.10.2007 wykonanego przez OBOP, w Polsce
udzia w wyborach deklaruje 47%), przy 16% niezdecydowanych. Obecne preferencje
wyborcze przedstawia s nast puj co:
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Gdyby w najbli sz niedziel odbyy s wybory do Sggmu i Senatu to na kandydatow ktére partii Pan/Pani by
g osowa ?

Partia %

Lewicai Demokraci (koalicja

SLD+SdPI+UP+PD) 12.9
Liga Polskich Rodzin 1.5
LiS(LPR i Samoobrona) 1.0
Partia Kobiet 53
Platforma Obywatel ska 50.0
Polska Partia Pracy 7
Polskie Stronnictwo Ludowe .
Prawo i Sprawiedliwosc 12.6
Samoobrona RP 1.9
UPR 24
Inna 22
Nie wiem/niezdecydowany 87
Total 100.0

C) Wybory 2005 a wybory 2007 — zmiany frekwencji i preferencji wyborcow
Oko o jedna czwarta 0sOb (25%), ktére bray udzia w poprzednich wyborach nie
zamierza wzi  udziau w zbli g cym gosowaniu, a okoo 16% jest jeszcze
niezdecydowana, czy odda g os. Ciekawe jest jednak réwnie to, eoko o jedng czwarte)
spo rod tych, ktdrzy nie brali udzia u w poprzednich wyborach teraz zamierza g osowa .
W réd migrantbw mo na wi ¢ dostrzec dwie odr bne grupy: grup zniech conych
wyborcow (ci, co poprzednio brali udzia, a teraz nie zamierzg ) 1 grup
zaktywizowanych wyborcow (ci, co poprzednio nie brai udziau w wyborach, a teraz
zamierza) ).

czy bral udzial w wyborach
do Sgmu i Senatu we
wrzesniu 2005?

Tak Nie Razem
gdyby w najblizsza Tak 59.4% 25.8% 37.5%
niedziele odbyly sie )
wybory do Sgjmui Senatu Ni€ 24.9% 57.9% 46.4%
to czy wzialby udzial w Trudno powiedzie /
g osowaniu? niezdecydowany 15.6% 16.3% 16.1%
Razem  1000%  100.0%  100.0%
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W réd zniech conych przewa g byli wyborcy PO (43%), PiSu (35%), Samoobrony
(7%) 1 SLD (6%). Zaktywizowani wyborcy planuj za odda swdj gos przede
wszystkim na PO (49%). W dalszg kolgino ci s LiD (14%), PiS (8%), Partia Kobiet
(6%) i oko o 11% zaktywizowanych wyborcow jest jeszcze niezdecydowana, na kogo
odda sw¢j g os. Zatem mo na wynioskowa , e o ile zniech cenie polityk dotkn o
elektorat dwoch g 6wnych partii w podobnym stopniu, to w przypadku zaktywizowanych
wyborcow Platforma Obywatelska wykazuje wyran przewag nad pozostaymi
partiami.

d) Zniech ceniei oczekiwanie

Osoby deklaruj ce absencj wyborcz lub brak zdecydowania— 62% naszych
respondentow - pytali my o przyczyny ich postawy. Ngjcz cigj podawanym powodem
by o zniech cenie do polityki i polityk6w.

Dlaczego nie g osuje Count %
brak zainteresowania

zniech cenie do polityki i
politykow 411 614

brak partii, ktora
reprezentowa aby 157 235
Pana/Pani interesy '

na utrudnienia dojazdowe,
finansowe i czasowe
Zwiazane z g osowaniem w

polskich konsulatach 80 12.0
Inne 55 82
Total 669 1000

Procenty niesumuj s do 100% bo respondenci mogli wskaza dwie g 6wne przyczyny

Jednocze nie- do paradoksalnie, zwa ywszy na stopie deklarowanego zniech cenia -
polscy wyborcy zamieszkuj cy Wielk Brytani i Irlandi ma] potrzeb komunikagji
z politykami polskimi i ngwyra nigf oczekuj od nich uznania ich specyficznych
interesdw. Ponad po owa ankietowanych uwa a, i polskie partie polityczne winny wyj

ze specjalnym programem uwzgl dnig cym interesy Polakow zamieszka ych zagranic .

32



Czy polskie partie powinny wyj  ze specjalnym programem uwzgl dniaj cym interesy Polakow w Wielkigj
Brytanii i Irlandii?

Trudno
powiedzie /
nie wiem
21,2%

Tak
56,5%

Nie
22,3%

Na koniec zapytali my respondentow o ich wiedz i ch gosowania w wyborach
lokalnych w mie cie zamieszkania. Jak s okazuje o tym, i jako obywatele UE maj
prawo g osowa w wyborach lokalnych wie a 64% ankietowanych. Natomiast udzia
w lokalnych wyborach w Wiekig Brytanii lub Irlandii deklaruje jedna czwarta
respondentow:

Czy zamierza g osowa w wyborach lokalnych w Wielkigj Brytanii/lrlandii

Trudno
powiedzie /
niewiem
22 7%
° Tak
24.3%

Nie
53,0%
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Podsumowanie

Mg ¢ na uwadze trudno ci metodologiczne i logistyczne prowadzenia bada
sonda owych w rod Polakéw zamieszkaych Wielk Brytani i Irlandi ninigjszy
raport nale y traktowa jako wst pne rozpoznanie charakterystyk, postaw i zachowa
badane] grupy. Na podstawie wynikdw naszego badania mo emy zatem dokona
nast puj cych uogolnig cych interpretacji:

Polscy migranci w naszej prébie charakteryzuj s du ym zré nicowaniem
strategii  migracyjnych. Ogollny podzia na trzy grupy - migranci
krétkoterminowi (czy te planuj cy co ngwy g paroletni pobyt), migranci
deklaruj cy osiedlenie s na stae oraz migranci przyjmuj cy postaw
wyczekuj ¢ , bez sprecyzowanych planéw, co do d ugo ci dalszego pobytu —
wydajesi uprawniony.

Badani s w du ym stopniu konsumentami polskich mediow, g ownie
internetu, telewizji satelitarngy 1 prasy. Jednocze nie mag  krytyczne
nastawienie do tre ci i skali przekazu informacyjnego dotycz cego ycia
Polakow zagranic , jaki p ynie z mediow krajowych. Lokalne media polskie
rownie odgrywag wa n rol , jednak ich poziom odbioru ogranicza s do
miasta, czy regionu, w jakim dany tytu s ukazuje.

Niema wszyscy badani s konsumentami polskich produktéw dost pnych w
sklepach w Wielkigy Brytanii i Irlandii. Wachlarz produktow obejmuje
rownie te, ktérych odpowiedniki mo na kupi w sklepach brytyjskich.
G 6éwn motywacj zakupdw jest przyzwyczaenie wyniesione z Polski oraz
przekonanie o jako ci i lepszym smaku produktéw polskich.

Charakterystyczn grup badanych s migranci, ktérzy du cz  (od jedng
trzecigl wzwy ) swoich miesi cznych zarobkow przekazuj do Polski — b d
zapomoc transferow, b d osobi cie. Fundusze te migranci w przewa g cej
mierze przeznaczaj na potrzeby codzienne rodziny, rozrywk b d podro e,
budow /sp at nieruchomo ci, oszcz dno ci lub edukagj .

Respondenci w naszegl probie charakteryzuj s mnigjsz gotowo ci do
partycypacji w nadchodz cym g osowaniu od mieszka cow Polski. Nie
mo na jednak jednoznacznie wi za migracji ze zniech ceniem do polityki,
gdy ok 25% respondentéw, ktérzy nie brali udziau w wyborach w 2005
roku, deklarujech  wzi ciaudzia u w tegorocznym g osowaniu.

Badani mgj du wiadomo mo liwo ci g osowaniaw wyborach lokalnych

w ich krgju zamieszkania. Gotowo do g osowania wyra a jedna czwarta
badanych.
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Uwaga ko cowa

Badania sonda owe w rod populacji polskich migrantbw w Wielkig Brytanii
i Irlandii, zngjduj s dopiero w fazie pocz tkowej. Ninigszy raport z sonda u
przeprowadzonego przez MIG RESEARCH jest skromnym wst pem do bardzig
precyzyjnego spo ecznego portretu tel grupy, jaki z czasem uda s uzyska dzi ki
badaniom prowadzonym przez polskich i brytyjskich naukowcow. Nasz sonda jest
rownie pewnym etapem w dopracowywaniu narz dzi badawczych, jakimi mo na
analizowa wy € wspomnian populacj . Sonda e maj jednak swoje ograniczenia. W
studiach nad migracjami badania ilo ciowe zazwycza uzupeniane s badaniami
z u yciem metod jako ciowych, co pozwala na lepsze zrozumienie zachodz cych
procesow i postaw jednostek. Ze wzgl du na wyzwania natury metodologiczne)
i logistyczngj, o ktorych mowa w rozdzide 1 naey, wi ¢ by ostro nym
w interpretacji wynikéw sonda u i ich ekstrapolacji na cao populacji polskig
zamieszka € te kragje.
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